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uvob
1 Parametre prieskumu EB 84

Prieskum verejnej mienky Eurobarometer sa v clenskych krajinach Eurdpskej Unie organizuje
od roku 1973. Dvakrat roCne sa realizuje tzv. Standardny Eurobarometer, ktory sa tyka
sirokého spektra otazok suvisiacich s eurdpskou integraciou, domacou politikou, no analyzuje
nazory Eurépanov aj na iné, nepolitické témy. Zber dat v ramci prieskumu Eurobarometer 84
prebehol v termine 7.11. az 17.11.2015 a bol realizovany prostrednictvom osobnych
rozhovorov na vzorke 27 681 respondentov starSich ako 15 rokov v 28 clenskych Statoch
Eurdpskej Unie a v piatich kandidatskych krajinach. Terénny zber na Slovensku zrealizovala
agentura TNS Slovakia na vzorke 1027 respondentov. Vsetky data uvedené v tejto sprave
vychadzaju z nazorov respondentov opytovanych v ramci tohto vyskumu.

Odpovede respondentov na otazky v prieskume Eurobarometer ¢. 84 mohli byt ovplyvnené
predovsetkym uteCeneckou krizou, ktora sa naplno prejavila od augusta 2015 a trvala aj v
priebehu zberu dat prieskumu EB 84. Okrem toho vyznamny vplyv na vysledky mohli mat’ aj
teroristické Utoky v Parizi, ktoré sa stali niekolko dni pred ukonéenim terénneho zberu, preto
tato udalost' mohla mat priamy vplyv na odpovede respondentov.

Tato sprava obsahuje analyzu niekolkych vybranych oblasti, ktoré boli obsiahnuté v
prieskume: obcianstvo v EU, vyuZivanie médii v EU, priorita zamerana na zamestnanost a rast
a mieru podpory Eura, priorita zamerana na energetickd Unia. Analyzujeme obéianstvo EU,
predovsetkym subjektivne vnimanie identity (obcianstva) respondentov, do akej miery su
respondenti redlne otvoreni voci EU a ¢o st podla nich hlavné tspechy EU a hodnoty, ktoré
EU reprezentuje. V pripade médii sa zaoberdme najastejsie vyuzivanymi média typmi a
déverou v nich, zdrojmi informéacii a mierou informovanosti o domacich politickych
zéleZitostiach a zaleZitostiach EU a vnimanim online zdrojov o politike. V pripade priority
zameranej na zamestnanost budeme analyzovat’ postoje respondentov k sucasnej
ekonomickej situacii a vnimanie tvorby pracovnych miest. V tejto Casti budeme analyzovat' aj
mieru podpory spolocnej meny Euro. Posledna cast sa bude venovat' energetickej unii,
predovsetkym postojom k spoloCnej energetickej politike, ktoré priority by mala energeticka
Unia presadzovat avnimaniu jednotlivych cielov v oblasti energetiky, ktoré by sa mali
dosiahnut” do roku 2020. Kazda tematicka cast” obsahuje porovnanie s predchadzajicou
vinou EB, porovnanie postojov na Slovensku voéi priemeru EU28 a porovnania na zaklade
rozdelenia podla veku, vzdelania, pohlavia a inych triedeni.

V texte a grafoch su pouzité nasledujuce skratky:
SR Slovenska republika
EU Eurépska Unia

EU28 oznacuje skupinu 28 krajin, ktoré boli v &ase realizacie prieskumu ¢lenskymi krajinami
Eurdpskej unie

EK Eurépska komisia

EB84 Eurobarometer 84
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2 Prioritné témy na rok 2015: ob¢ianstvo v EU, vyuzivanie médii

v EU, zamestnanost’ a rast, podpora Eura a energeticka unia

Prieskum EB 84 sa okrem inych politickych a nepolitickych tém sustredil vo velkej miere na
dve prioritné témy: obcianstvo v EU a vyuzivanie médii v EU. Cielom EK je, aby prispela k
zlepdeniu vnimania EU, jej histérie a rozmanitosti, obéanmi EU. Prostrednictvom priority
ob¢ianstvo v EU chce EK podporit’ rozvijajlce sa eurdpske obéianstvo a zlepsit podmienky
pre obciansku a demokratickd participaciu na Grovni EU. Tieto ciele by EK chcela dosiahnut
predovietkym prostrednictvom zvy$ovania povedomia o spolo¢nej histérii, hodnotach EU a o
hlavnom cieli EU — presadzovat’ mier, hodnoty EU a blahobyt jej ob&anov. Druha analyzovana
priorita — vyuzivanie médii v EU — Gzko sGvisi s prvou prioritnou témou, s obcianstvom v EU.
Respondenti totiz dlhodobo deklaruju, ze z médii nie su dostato¢ne informovani o
zélezitostiach EU. EK preto pre moznost' lepsieho roziirovania informécii o fungovani, histérii
a hodnotach EU, povazuje za dolezité analyzovat zmeny vo vnimani médii obéanmi EU,
predovsetkym vyuzivanie médii, doveru, preferované zdroje informacii a vnimanie online
zdrojov. Dalsia analyzovana priorita — zamestnanost a rast — je jednou z hlavnych priorit
Junckerovej Komisie a jej cielom je zvysit' pocet pracovnych miest bez vytvarania nového
zadlzZenia. Stratégiou je, ze popri Strukturalnych reformach a zodpovednom riadeni financii, je
taktiez potrebné obnovit vyssSiu Uroven investicii. Priorita ,Euro” vytvorila pre obcanov
a podnikatelov nové moznosti: zjednodusila cezhrani¢ny obchod a investicie, priniesla
cenovu stabilitu, a zlacnila cestovanie. Posledna analyzovana priorita, energetickd Unia sa
zameriava na zaistenie bezpecnej, cenovo dostupnej energie, ktord bude Setrna k zivotnému
prostrediu.

I. OBCIANSTVO V EUROPSKEJ UNII

1 Subjektivne vnimanie obcianstva

V tejto Casti sa budeme zaoberat tym, ako vnimaju jednotlivci svoju identitu, teda, ¢i sa
povazuju za Eurépanov, alebo skor za prisludnikov naroda, do akej miery su spati s EU, so
statom, mestom/obcou.

Respondenti na Slovensku sa citia byt vo vy$sej miere spati so svojim regiébnom a statom ako
s EU a Eurépou. 92% respondentov vyjadrilo, Ze sa citia byt spati so svojim mestom/obcou a
95% vyjadrilo pocit spatosti so Slovenskom. Spatost s EU vyjadrila neceld polovica
respondentov (49%) a s Eurépou 63%. V porovnani s predchadzajucou vinou EB (82) 3 zo 4
analyzovanych Grovni st bez vacsieho posunu. Uroven, ktora zaznamenala pokles, je spatost
s EU (prepad o 5 percentualnych bodov). Pocit spatosti s EU naopak stipol na trovni EU28 zo
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45% na 49%. Na Slovensku mézeme teda sledovat opaény trend ako na Grovni EU. Najvacsie
znizenie pocitu spatosti s EU na Slovensku sme zaznamenali medzi star$imi respondentmi,
medzi respondentmi s nizSim vzdelanim, medzi respondentmi, ktori nevyuzivaju internet a
medzi respondentmi, ktori vyjadrili [avicovu orientaciu. Je mozné predpokladat, ze dovodom
poklesu pocitu spatosti s EU je prave ute¢enecka kriza a s lou spojena negativna atmosféra v
stvislosti s EU.

Indikatorom pocitu obcianstva je aj otazka o tom, i sa respondenti povazuju za Slovakov,
Slovakov a Eurépanov, Europanov a Slovakov, alebo iba Eurépanov. V jesennej vine EB sa 7%
respondentov vyjadrilo, Ze sa povazuju viac za Eurépanov ako za Slovakov (pokles o 2
percentualne body). Podobny pokles sme zaznamenali aj na Grovni EU28.

Na priamu otazku o tom, & sa respondenti citia byt obéanom EU, odpovedalo 69% Slovéakov
kladne. Mladi ludia vo veku 15-24 sa citia byt obéanom EU vo vy$ej miere ako priemer —
81%, vysokoskolsky vzdelani ludia taktiez vo vy$Sej miere — 85% a respondenti, ktori sa
povazuju za pravicovych — 79%. Menej, no nadpolovicna respondentov (52%) na Slovensku sa
vyjadrila, Ze vedia aké si ich prava ako obcana EU. V pripade tejto otazky mladi ludia vo
veku 15-24 odpovedali kladne vo vyssej miere ako priemer — 59%, vysokoskolsky vzdelani
[udia taktiez vo vyssej miere — 73%. Na tretiu priamu otazku o obcianstve kladne odpovedali
takmer tri Stvrtiny (71%) respondentov, otazka sa tykala toho, ¢i by respondenti chceli vediet’
viac o svojich pravach ako obéanov EU. Nadpriemerne viac pozitivnych odpovedi na tito
otazku prislo predovsetkym od vysokoskolsky vzdelanych ludi — 81%. Je teda celkom
zaujimavé, ze napriek tomu, ze takmer tri Stvrtiny vysokoskolsky vzdelanych respondentov
tvrdi, Ze vedia aké su ich prava ako obcana EU, az 81% by chcelo vediet e$te viac. Na
deklarativnej drovni je teda pocit obéianstva v EU na Slovensku pomerne vysoky, pozrime sa
véak na posuny v porovnani s predchadzajicou vinou a na porovnanie s priemerom EU. V
pripade prvej priamej otazky (citite sa byt obanom EU) nastal pokles kladnych odpovedi o 6
percentuélnych bodov. Na trovni EU28 podobne v tejto otézke nastal pokles zo 67% na 64%.
Zaujimavé je, ze pokles nastal v obidvoch dalSich analyzovanych otazkach, tykajicich sa
ob¢ianstva, ako na Slovensku, tak aj na Grovni EU. V pripade znalosti prav ob¢ana EU na
Slovensku nastal pokles o 3 percentualne body, na Grovni EU28 o 1 percentualny bod. Este
vacsi pokles nastal v zaujme o zvy3enie znalosti o pravach obcana EU, na Slovensku aj na
Grovni EU28 rovnako 4 percentualne body.

2 Miera otvorenosti k EU

Po subjektivnom vnimani obcianstva EU, v tejto Casti sme sa zaoberali indikatormi, ktoré
nepriamo naznacuju, & respondenti prejavuju naznaky obdianstva EU, predovietkym
otvorenost’ k EU. Ide o 5 indikatorov otvorenosti k EU: ¢i za posledny rok navétivil/a ind
krajinu EU, ¢&ital/a knihu ¢asopis v inom ako materinskom jazyku, socializoval sa s fudmi z
inych ¢lenskych statov, pozeral TV programy v inom ako materinskom jazyku a ¢i nakupoval/a
cez internet sluzby alebo tovar inej ¢lenskej krajiny EU. Nasledne sa z tychto 5 otazok
vypodita index otvorenosti k EU.
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57% respondentov na Slovensku sa vyjadrilo, Ze navétivilo inG ¢lenskd krajinu EU (pokles o 6
percentualnych bodov). Podiel respondentov, ktori navstivili inG &lenskd krajinu EU je o 14
percentualnych bodov nad priemerom EU28. Teda napriek tomu, Ze na Slovensku v
porovnani s predchadzajucou vinou nastal pokles, Slovaci do inych clenskych krajin cestuju
viac ako priemer EU28. Iné ¢lenské $taty EU castejsie navétivili mladi vo veku 15-24 (74%),
samostatne zarobkovo ¢inné osoby (82%), manazéri (84%) a Studenti (75%).

V pripade druhého indikatora otvorenosti k EU (Citanie knih, ¢asopisov v inom ako
materinskom jazyku) je Slovensko taktieZ nad priemerom EU a navyie v tomto pripade
nenastal pokles v porovnani s predchadzajicou vinou. 46% respondentov na Slovensku sa
vyjadrilo, Ze v poslednom roku citali knihu alebo ¢asopis v inom ako materinskom jazyku, v
porovnani s predchadzajicou vinou je to narast o 1 percentudlny bod. Priemer EU28 je v
pripade tejto otazky na Urovni 28%. Knihu alebo casopis v inom ako materinskom jazyku
Castejsie na Slovensku citali mladi vo veku 15-24 (61%), vysokoskolsky vzdelani [udia (65%),
Studenti (75%), manazéri (71%).

Treti indikator otvorenosti k EU sa tyka socializacie s ludmi z inych ¢lenskych $tatov EU. Aj v
pripade tohto indikatora nastal medzirocny pokles zo 65% na 58%, no Slovensko aj v pripade
tejto otazky je nad priemerom EU28, ktory je na Grovni 51%. S ludmi z inych ¢lenskych $tatov
sa vo vyssej miere socializovali mladi vo veku 15-24 (73%), vysokoskolsky vzdelani ludia
(73%), manazéri (80%).

V pripade sledovania televizneho programu v inom ako materinskom jazyku je Slovensko
taktieZ vysoko nad priemerom EU, SK: 63%, EU28: 38%. Medzi jednotlivymi vinami EB v tejto
otazke na Slovensku nenastala vyznamna zmena — pokles o 1 percentualny bod. Podobne
ako v predchadzajucich otazkach, mladi (82%), vysokoskolsky vzdelani (76%), Studenti (84%),
manazéri (81%) sledovali TV programy v inom ako materinskom jazyku castejsie ako priemer.

Posledny indikator otvorenosti k EU — nakup cez internet z iného ¢lenského statu EU - je
Slovensko blizéie k priemeru EU ako v predchadzajicich otazkach, SK: 29%, EU28: 28%.
Moznym dovodom je, ze v predchadzajucich otazkach velka cast” kladnych odpovedi sa
pravdepodobne tykala ¢eského jazyka, no v pripade nakupu cez internet blizky vztah Cechov
a Slovakov nehra Ulohu. V porovnani s predchadzajicou vinou EB na Slovensku nastal pokles
0 4 percentualne body. Mladi respondenti vo veku 15-24 si objednali tovar alebo sluzbu
CastejSie ako priemer (51%). Nadpriemerne nakup cez internet vyuzivali aj vysokoskolsky
vzdelani ludia (44%), Studenti (51%), samostatne zarobkovo c¢inné osoby (52%) a manazéri
(43%).

Na Slovensku 23% respondentov dosiahlo silny index otvorenosti k EU. V porovnani
s predchadzajucou vinou je to pokles o 3 percentualne body. Podiel respondentov so silnym
indexom na Slovensku je vysoko nad priemerom EU28: 14%. Ako uz viak bolo spomenuté,
index otvorenosti k EU na Slovensku je vo vysokej miere ovplyvneny blizkymi vztahmi medzi
Cechmi a Slovakmi. Silny index otvorenosti k EU sme vo vy$iej miere zaznamenali medzi
mladymi vo veku 15-24 (35%), medzi Studentmi (45%), medzi vysokoskolsky vzdelanymi
(40%), medzi samostatne zarobkovo ¢innymi osobami (43%), medzi manazérmi (47%).
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3 Vnimanie Uspechov a hodnét EU

Posledna ¢ast venujlca sa obcianstvu EU sa venuje tomu ako vnimaji respondenti hlavné
Uspechy a hodnoty EU a ¢&i sa zhodujd s Gspechmi a hodnotami, ktoré chce EK presadzovat' a
komunikovat. V tejto otazke budeme analyzovat nasledujice otazky: najvacsie Uspechy EU;
faktor, ktory v najvy$$ej miere vytvara pocit komunity medzi ob&anmi EU, ktoré hodnoty
najlepsie reprezentuji EU, do akej miery su si blizke ¢lenské $taty v oblasti spolo¢nych
hodndt.

Podla Slovakov najpozitivnejsim vysledkom EU je volny pohyb osdb, tovarov a sluzieb v rdmci
EU, 75% respondentov oznadilo tGto moznost za najvacsi Uspech. Druhym najvacsim
Uspechom je Euro (49%) a mier medzi ¢lenskymi $tatmi EU (41%). Poradie na Grovni EU28 sa
li§i od poradia vnimania Uspechov na Slovensku. Respondenti na Grovni EU28 za najvacsi
Uspech oznadili mier medzi &lenskymi $tatmi EU (56%), volny pohyb [udi, tovarov a sluZieb
(55%) a Euro (25%).

Druhé otazka sa tyka veci, ktoré vytvaraji pocit komunity medzi obéanmi EU. Podla Slovakov
najsilnejsi faktor, ktori vytvara pocit komunity medzi obéanmi EU je geografickd poloha
(45%), na druhom mieste je historia (30%) a na tretom mieste je kultira (26%). Zaujimavé je,
7e sa nazory respondentov na Slovensku nie Uplne zhoduji s priemerom EU28. Podla
respondentov na Grovni EU28 najsilnejsim faktorom vytvarajicim pocit komunity je kultira:
28%, historia: 24% a na tretom mieste je prekvapujuco Sport: 22% (na Slovensku 17%).

Z hodnét, ktoré najlepsie reprezentujd EU si Slovaci najcastejsie vybrali mier (40%), ludské
prava (31%) a demokraciu (30%). V pripade hodnét sa nazory Slovékov a priemeru EU28
zhoduju vo vy3sej miere ako v predchadzajlcich otazkach. Respondenti na Grovni EU28
najcastejsSie vyberali nasledujuce hodnoty: mier (37%), [udské prava (37%), demokracia (31%).

V poslednej otazke tykajlcej sa hodnét a Uspechov EU sme sa pytali respondentov, ¢i si
myslia, Ze clenské Staty su si blizke v oblasti spolocnych hodndt. 67% respondentov sa
vyjadrilo, Ze si myslia, Ze ¢lenské $taty EU su si blizke v spolognych hodnotéach. V porovnani s
predchadzajucou vinou je to pokles o 5 percentudlnych bodov. Presnd polovica
respondentov na Grovni EU28 si mysli, Ze ¢lenské $taty su si v hodnotach blizke.

II. VYUZIVANIE MEDIi V EUROPSKEJ UNII

1 Vyuzivanie médii a miera dovery

V prvej Casti venujlcej sa vyuzivaniu médii v EU sme analyzovali najviac vyuzivané média typy
a mieru dovery v jednotlivé média typy na Slovensku a v EU. Venovali sme sa nasledujicim
médiam: televizia, radio, tla¢, internet.

Televizia je najviac vyuzivanym médiom na Slovensku, aj na urovni EU28. Az 80%
respondentov sleduje televiziu denne alebo takmer denne na Slovensku, na Grovni EU28 je to
podobny podiel respondentov: 82%. V porovnani s predchadzajucou vinou EB v miere
sledovanosti televizie nenastali vyrazné zmeny. Televiziu vo vyssej miere sleduju starsi
respondenti, 93% respondentov vo veku nad 55 rokov sleduje televiziu denne alebo takmer
denne. Televizii déveruje 62% Slovakov, je to narast o 3 percentudlne body v porovnani
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s predchadzajlcou vinou EB. Miera dovery televizidam na Grovni EU28 je vyrazne nizéia ako na
Slovensku. Necela polovica (48%) respondentov sa vyjadrila, Ze déveruju televizii. Napriek
tomu, Ze starsi respondenti pozeraju televiziu CastejSie ako priemer, ich miera dovery nie je
vyrazne vysSia ako priemer - 68% respondentov nad 55 rokov sa vyjadrilo, Ze doveruju
televiziam.

Réadio na Slovensku denne alebo takmer denne po¢iva 56% respondentov, na Grovni EU28 je
to 50%. Na Slovensku podiel tych, ktori poclvaju radio denne alebo takmer denne, klesol o 9
percentualnych bodov v porovnani s predchadzajucou vinou. Podobne ako v pripade
televizie, radio vo vysSej miere pocuvaju starsi respondenti. Radiam doéveruje viac Slovakov
ako televiziam. 66% respondentov sa vyjadrilo, Ze déveruju radiam, na Grovni EU28 je to 55%.
Radiam v najvyssej miere doveruju respondenti vo veku 15-24 rokov — 74% sa vyjadrilo, ze
doveruju radiam.

Tla¢ je najmenej ¢asto vyuzivanym médiom na Slovensku, aj na trovni EU28. Na Slovensku
19% respondentov ¢ita denne alebo takmer denne tla¢, na urovni EU28 je to 31%
respondentov. V porovnani s predchadzajucou vinou EB nenastala Ziadna zmeny v miere
vyuzivania tlace. Starsi respondenti a ludia s vysokoskolskym vzdelanim citaji noviny castejSie
ako priemer. Tla¢ zaostdva za radiami a televiziami v miere dévery, 51% respondentov
déveruje tomuto média typu. Na Grovni EU28 tladi déveruje 43% respondentov. Podobne ako
v pripade radii, tlaci doveruju skér mladsi respondenti vo veku 15-24 rokov.

VyuZivanie internetu na Slovensku, aj na Grovni EU28 medzi jednotlivymi vinami EB ostalo
stabilné, na Slovensku internet denne alebo takmer denne vyuziva 53% respondentov, na
Grovni EU28 je to 59% respondentov. Internet vo vy$dej miere vyuzivaju mladsi respondenti
vo veku 15-24 rokov: 91%. V miere ddvery je internet na rovnakej Urovni ako televizia, 48%
respondentov déveruje tomuto médiu. Na Grovni EU28 je to 35%. Mladi respondenti vo veku
15-24 dbveruju internetu (66%) vo vyrazne vyssej miere ako priemer.

Na zaklade deklarovanych urovni dévery v jednotlivé média typy sme vypocitali index dovery
vmédia. Na Slovensku vysokd uroven indexu doévery dosiahlo 35% respondentov.
V porovnani s predchéadzajtcou vinou EB je to narast o 4 percentuélne body. Urover celkovej
dévery na Slovensku je vyrazne vy3sia ako na Grovni EU28, kde méa vysoky index iba 19%
populacie. Najvacsi podiel respondentov s vysokym indexom dévery je medzi mladymi vo
veku 15-24 rokov, az 60% z nich ma vysoky index dévery v média.

2 Informovanost a hlavné zdroje informacii o politickych

zalezitostiach EU

V druhej casti venujucej sa médiam sa budeme zaoberat zdrojmi informacii o politickych
zélezitostiach EU apre porovnanie aj zdrojmi informécii o narodnych politickych
zélezitostiach. Dalej sa budeme venovat informovanosti o EU, ako respondenti vnimaju
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vlastnd informovanost o EU. Posledna tematicka oblast v tejto ¢asti sa venuje tomu, ako
vnimajui respondenti jednotlivé média z pohladu informovania o zalezitostiach EU, i
jednotlivé média pokryvaju tematiku EU dostatocne a ¢i o EU hovoria objektivne.

Hlavnym zdrojom informacii Slovakov o EU je televizia, 60% respondentov uviedlo televiziu
ako primarny zdroj informacii. Druhym najrelevantnejsSim zdrojom je internet, 22%
respondentov ho povazuje za primarny zdroj informacii. Na Grovni EU28 je televizia taktiez
povaZovana za primarny zdroj informécii o EU, 55% respondentov uviedlo prave televiziu
a 15% uviedlo internet. Aj v pripade informacii o narodnych politickych zalezitostiach, je
hlavnhym zdrojom respondentov televizia, 63% respondentov ju oznacilo za primarny zdroj.
Internet ako primarny zdroj informacii uviedlo 23% respondentov.

46% respondentov na Slovensku sa povazuje za dobre informovanych, v porovnani
s predchadzajucou vinou je to narast o 5 percentualnych bodov, podiel tychto respondentov
je vy33i aj ako priemer EU28 (41%). Slovaci vlastni informovanost’ o zaleZitostiach EU vnimaju
velmi podobne ako informovanost” ostatnych. 45% respondentov na Slovensku si mysli, ze
ludia na Slovensku st dobre informovani o zalezitostiach EU. Na Grovni EU28 je podiel tych,
ktori si myslia, ze ludia v ich krajine st dobre informovani, taktieZ nizsi. 31% respondentov na
Grovni EU28 si mysli, Ze ludia v ich krajine st dobre informovani.

V poslednom tematickom bloku sa budeme venovat tomu, ¢i si respondenti myslia, ze
jednotlivé média pokryvaju problematiku EU dostatocne a objektivne. 69% respondentov si
mysli, Ze televizie vysielaju dostatoény objem obsahu o EU, 15% si mysli, Ze prili§ vela a 9%,
ze prilis malo. V pripade radii su nazory respondentov velmi podobné, 68% si mysli, ze radia
vysielaji dostatoény objem obsahu o EU, 11% si mysli, Ze prili vela a 11% prili¥ malo.
V pripade tlace si 63% respondentov mysli, Ze objem sprav o EU je dostatoény a v pripade
webovych stranok je tento podiel na Urovni 53%. Aj v pripade posudzovania objektivity sprav
o EU najlepsie hodnotenie dosiahla televizia, 61% respondentov si mysli, Ze televizie vysielaju
objektivne spravy o EU, no pomerne vysoky je aj podiel tych, ktori si myslia, Ze televizie
prezentujd EU v prili$ pozitivnom svetle (21%). V pripade radii povazuje 62% respondentov
spravodajstvo o EU za objektivne, v pripade tlace 56% a v pripade webovych stranok 48%. Na
drovni EU28 je vnimanie objektivity jednotlivych média typov velmi podobné, za
najobjektivnejsie su povazované televizie a radia a za menej objektivne tla¢ a webové stranky.
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3 Vnimanie online zdrojov informacii o politickych

zalezitostiach

V poslednej Casti venujucej sa médiam, sa budeme venovat' postojom respondentov k online
zdrojom, predovsetkym vnimaniu socialnych sieti ako priestoru na politicku diskusiu.

60% respondentov na Slovensku si mysli, Zze socialne siete siU modernou metdédou ako
ziskavat' informacie o politickych zalezitostiach. Slovensko je v tejto otazke nad priemerom
EU28, kde stymto vyrokom suhlasilo 52% respondentov. Slovaci vyjadrili aj vy$$iu mieru
dovery v informacie o politickych zalezitostiach na socialnych sietach — 34% respondentov
nesuhlasi s vyrokom: informaciam o politickych zalezitostiach na socialnych sietach nie je
mozné doverovat, na Grovni EU28 s tymto vyrokom nesuhlasi 23% respondentov. Vac3ina
Slovakov (57%) si taktiez mysli, ze socialne siete modzu vyvolat zaujem ludi o politické
zélezitosti. Vtejto otazke sa postoje Slovakov a priemeru EU28 zhoduji viac ako
v predchadzajlcich otazkach, 52% respondentov na Grovni EU28 sdhlasilo s tymto vyrokom.
Podobna zhoda nastala aj v pripade posledného vyroku, 55% respondentov na Slovensku
a 51% na Urovni EU28 sdhlasi s vyrokom ,socialne siete st dobrym spdsob, ako sa vyjadrit k
politickym otazkam”.

IIl. ZAMESTNANOST A RAST, PODPORA EURA

1 Zamestnanost a rast

V Casti venovanej priorite zamestnanost’ arast budeme analyzovat, do akej miery su
respondenti spokojni so situaciou v ndrodnom hospodarstve, s hospodarstvom EU, sich
vlastnou situaciou v zamestnani, sfinanénou situaciou ich domacnosti a situaciou
v zamestnanosti na Slovensku. Okrem toho sa budeme venovat nazorom respondentov na
dve oblasti: vnimanie toho, ¢i sukromny sektor vie lepsie vytvarat’ pracovné miesta ako
verejny sektor a miere suhlasu stym, ze verejné prostriedky by sa mali pouzivat’' na
stimulovanie investicii suikromného sektora.

Vo vnimani situacie v narodnom hospodarstve nastal pozitivny posun. 30% respondentov
povazuje situaciu v narodnom hospodarstve za dobrud, kym v predchadzajucej vine takto
uvazovala iba patina respondentov. Napriek pozitivnemu posunu vsak vacsina respondentov
(66%) situaciu povazuje za zlU. Vnimanie narodného hospodarstva je navyse pod priemerom
EU28, kde 40% respondentov povazZuje situaciu vo vlastnom narodnom hospodarstve za
dobrd. Studenti, mladi ludia vo veku 15-24 a vysokoskolsky vzdelani [udia povazuju situaciu
v narodnom hospodarstve za lepsiu vo vys$sej miere.

Podobny pozitivny posun nastal aj v pripade vnimania hospodarstva EU. Nadpoloviéna
vadiina respondentov (51%) povazuje situaciu v hospodarstve EU za dobri, v porovnani
s predchadzajucou vinou je to narast o7 percentudlnych bodov. Slovaci vnimaju
hospodarstvo EU pozitivnejsie ako priemer EU28, kde sa 38% respondentov vyjadrilo, ze



Verejna mienka v eurépskej Unii Narodna sprava

Standardny Eurobarometer 84
Slovenska

Republika

Jesen 2015

situaciu povazuju za dobru. Situaciu v hospodarstve EU za dobru vo vyssej miere povazuju
Studenti, mladsi respondenti vo veku 15-24, manazéri.

Mierny narast nastal aj v pripade vnimania vlastnej situacie v zamestnani z 51% na 54% tych,
ktori svoju situaciu povazuju za dobri. Na Grovni EU28 situaciu vo vlastnom zamestnani za
dobrd povazuje 58% respondentov. Respondenti vo veku 35-44 a vysokoskolsky vzdelani
respondenti povazuju svoju situaciu v zamestnani vo vyssej miere za lepSiu ako priemer, az
70% respondentov v obidvoch tychto kategoriach povazuje svoju situaciu za dobrd. Najviac
spokojni so svojou situaciou v zamestnani su manazeéri (86%).

Zmena nenastala vo vnimani financnej situacie vlastnej domacnosti. 55% respondentov na
Slovensku povazuje situaciu svojej domacnosti za dobru (v predchadzajucej vine 54%).
Slovaci vnimaju situdciu svojej doméacnosti negativnejéie ako priemer EU28, kde 68%
respondentov povazuje svoju situaciu za dobru. Mladsi respondenti, vo veku 15-24 povazuju
finanénu situaciu za lepSiu ako priemer, 67% povazuje svoju situaciu za dobru. Za
nadpriemerne dobru svoju finanénu situaciu povazuju este Studenti, vysokoskolsky vzdelani
[udia, podnikatelia a manazéri.

Mierny narast nastal v hodnoteni situacie v zamestnanosti na Slovensku, 13% respondentov
povazuje situaciu za dobru (narast o 4 percentualne body). Velka vacsina respondentov vsak
este stale povaZuje situaciu za zIU vtejto oblasti Na urovni EU28 je podiel tych, ktori
povazuju situaciu v zamestnanosti vo vlastnej krajine za dobru je 30%.

Respondenti povazuju sukromny sektor za vhodnejsi na vytvaranie pracovnych miest ako
verejny sektor, 68% respondentov na Slovensku sthlasi s tymto vyrokom. Na Grovni EU28
s tymto vyrokom suhlasi 64% respondentov. Respondenti vo veku 35-44 rokov suhlasia
s tymto vyrokom (78%) vo vysSej miere ako priemer, podobne aj vysokoskolsky vzdelani
respondenti (76%), podnikatelia (81%) a manazéri (83%).

S vyrokom ,verejné prostriedky by sa mali pouzit’ na stimulovanie investicii sikromného
sektora na UGrovni EU” na Slovensku suhlasi 64% respondentov (v porovnani
s predchéadzajlcou vinou nérast o 4 percentualne body). Na Grovni EU28 s tymto vyrokom
suhlasi 58% respondentov. Stymto vyrokom vo vysSej miere suhlasia predovsetkym
podnikatelia (71%) a manazéri (78%).

2 Podpora Eura

Podpora Eura v porovnani s predchadzajucou vinou mierne klesla. 78% respondentov na
Slovensku podporuje Euro, v porovnani s predchadzajucou vinou je to pokles o3
percentudlne body. Podpora Eura je na Slovensku vy3iia ako na Urovni EU28, 56%
respondentov na tejto Urovni vyjadrilo podporu Eura. Euro v najvyssej miere podporuju ludia
vo veku 25-39 rokov (83%) vysokoskolsky vzdelani (86%), az 91% Studentov a vysokd mieru

evve

medzi nezamestnanymi (58%).
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IV. ENERGETICKA UNIA

V poslednej casti venovanej energetickej Unii, sa budeme zaoberat podporou spolocnej
energetickej politiky, ktoré ciele energetickej Unie by podla respondentov mali byt hlavnou
prioritou a vnimaniu cielov, ktoré by sa mali dosiahnut’ do roku 2020.

Spolocnu energetickl politiku podporuje 70% respondentov, je to mierny pokles o2
percentualne body. Podiel respondentov, ktori podporuju spolocnd energetickd politiku na
Slovensku sa presne zhoduje s eurépskym priemerom. Tuato politiku v najvyssej miere
podporuju mladsi [udia, Studenti a manazéri.

Hlavnou prioritou energetickej Unie by podla Slovakov mala byt  garancia rozumnych cien za
energie, 41% respondentov povazuje tento ciel za hlavnu prioritu. Prioritami podla
respondentov by eSte mala byt ochrana zivotného prostredia (30%) a rozvijanie energie
z obnovitelnych zdrojov (28%). Kym na Slovensku respondenti povazuju za najvyssiu prioritu
cenu za energie, na Grovni EU28 hlavnou prioritou je rozvijanie energie z obnovitelnych
zdrojov (41%). 38% respondentov na Grovni EU28 za najdéleZitejiie povaZuje cenu za energie.

Ciel ,znizit emisie sklenikovych plynov v EU do roku 2020 o 20% v porovnani s rokom 1990"
povazuje za realisticky takmer polovica respondentov (49%), za prilis ambicidzny tento ciel
povazuje 29% respondentov. Rovnaky podiel respondentov povazuje za realisticky ciel ,zvysit
podiel energii z obnovitelnych zdrojov v EU o 20 % do roku 2020". Za najrealistickejsi
povazuju ciel ,zvysit energetickl efektivnost v EU o 20 % do roku 2020", 54% respondentov
povazuje tento ciel za primerany a 26% za prilié ambicidzny. Na Grovni EU28 je vnimanie
tychto cielov podobné. Prvy ciel za realisticky povazuje 50%, druhy ciel 54% a za
najrealistickejsi povazuju treti ciel (56%).
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ZAVERY

Na zaklade udalosti, ktoré sa udiali pred uskuto¢nenim terénneho zberu dat na jesennu vinu
EB a priamo pocas neho, by bolo mozné predpokladat, ze nazory respondentov na EU bud
vseobecne negativnejSie. Naplnilo sa to iba Cdiastocne, resp. postoje respondentov
v porovnani s predchadzajucou vinou EB zostali v podstate nezmenené. V pripade obcianstva
EU vo vacdine analyzovanych oblasti nastali iba mierne negativne posuny vo vnimani
obcianstva, posuny sa v priemere pohybovali medzi 3 az 6 percentualnymi bodmi, ¢o nie je
mozné povazovat za relevantné posuny. Dolezité je poznamenat aj to, zZe sice je mozné
sledovat mierne klesajicu tendenciu vo vnimani obcianstva v EU na Slovensku, no vacsina
analyzovanych oblasti je stale nad priemerom EU28. Postoje respondentov na Slovensku su
teda pozitivnejsie ako priemer EU28. Ludia na Slovensku za najvacsie Uspechy EU povazuju
predovsetkym volny pohyb os6b, tovarov a sluzieb, Euro a mier, o je v sulade s cielmi EK
v oblasti budovania pocitu obcianstva. Vo véeobecnosti plati, Ze za ob&anov EU sa vo vy3iej
miere povazuju mladsi ludia, ludia s vysokoskolskym vzdelanim, Studenti, samostatne
zarobkovo ¢inné osoby a ludia v manazérskych poziciach.

V pripade druhej analyzovanej oblasti — vyuzivanie médii v EU — Slovaci sa povazuju za dobre
informovanych o zalezitostiach EU. Zaujimavé je, e toto subjektivne sebahodnotenie
potvrdzuji aj data o objektivnych znalostiach o EU. Kym na drovni EU28 mé& objektivne
znalosti na dobrej Urovni 34% respondentov, na Slovensku je to 51% respondentov.
Objektivne znalosti o EU st vypocitané na zaklade jednoduchych vedomostnych otazok o EU.

Najcastejsie vyuzivanym médiom na Slovensku je televizia, nasledovana radiom, internetom
a tlaCou. Podobné poradie je aj v pripade dovery v jednotlivé média. Vysledky naznacuju, ze
velka cast Slovakov povazuje socialne siete za dolezity zdroj politickych informacii a za
médium, kde je mozné vyjadrit vlastné politické nazory.

Slovaci vnimaju stav hospodarstva na Slovensku pozitivnejsie ako pred rokom, no napriek
tomu velkad vadsina povazuje stav hospodarstva za zly. Mierny narast nastal aj v pripade
ostatnych hospodarskych ukazovatelov. Na Slovensku je teda badatelné mierne zlepsenie
vnimania hospodarskej situacie v porovnani s minulym rokom. V pripade podpory Eura nastal
sice mierny pokles, ale podpora Eura na Slovensku je este stale vysoko nad priemerom EU28.

Vacsina Slovakov podporuje aj silnejsiu spolupracu na urovni EU v oblasti energetiky. Za
najdolezitejsie Slovaci povazuju cenu za energie a opatrenia spojené s ochranou prirody.



